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La eficacia del branded content
tambien se puede medir

IPSOS y BCMA presentan una nueva metodologia
para evaluar el Branded Content

Texto: Redaccion

| instinto de investigacion de merca-
Edos independiente IPSOS y la Bran-

ded Content Marketing Association
(BCMA) Espana, han presentado, reciente-
mente en Madrid , el Branded Content Suite, una
nueva metodologia para evaluar las acciones de
Branded Content. El evento tuvo lugar en
Campus Madrid y conté con la presencia de
grandes expertos y representantes de los prin-
cipales anunciantes, productoras, centrales de
medios, agencias de publicidad y medios de
comunicacion a nivel nacional.
Branded Content Suite es un método elaborado por
IPSOS Espana y avalado por la BCMA. Ambas
compaifiias han trabajado de manera conjunta
para poder elaborar una metodologia estindar,
que sirva como punto de partida para medir la
eficacia de las acciones de Branded Content.
En palabras de Margarita Ollero, vicepresi-
denta de estudios e investigacion de la BCMA
Espana: “Una de las principales barreras con
las que se encuentran las marcas a la hora de
realizar acciones de Branded Content, es la
falta de mecanismos de medicién de su efica-
cia. Pam prt)m()vcr CI dt‘!;am)"() dCl mcrl.‘adl)
en Espaia, era necesario trabajar en la estan-
darizacién de una metodologia, que contri-
buya a analizar cuél ha sido el alcance, qué es
lo que ha funcionado en cada campana o
como ha impactado en las marcas. Estamos
convencidos de que Branded Conlent Suite s un
paso muy importante para la divulgacion del
uso del Branded Content como herramienta
complementaria a la publicidad en la comuni-
cacion.”

todo por la sencillez de su proceso, y la

efectividad de sus resultados. Para ello,
IPSOS apuesta por medir los Branded Content
con disefio modular, a través de tres herra-
mientas bdsicas adaptables a cada realidad:
1. Branded Shift: determina la capacidad del
Branded Content para construir marca. A tra-
vés de un estudio cuantitativo online, se eva-
Iia en detalle el potencial de impacto en marca
de cada una de las distintas plataformas de
Branded Content de forma homogénea, con
una metodologia que supera las dificultades de
encontrar el suficiente niimero de expuestos a
cada una de las acciones.
2. Engaging Community: se trata de la fase del
diagnéstico en profundidad. Hablamos en este
caso de un cualitativo online (comunidades vir-
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El Branded Content Suite
se caracteriza por su
sencillez y efectividad

tuales) que busca comprender por qué la ac-
cién de Branded Content funciona, extrae las
razones del engagement y permite identificar
mejoras a la plataforma, alineadas con las pre-
ferencias de los consumidores

3. In Market: se trata de una tercera fase que
mide el alcance de cada plataforma de Branded
Content, tanto en la poblacién general como
en el target especifico, y su retorno (ROI). Para
ello, se lanza o bien un screening a todo el panel

online 0 a una muestra ad hoc, para medir el al-
cance de la plataforma de Branded Content.

sta metodologia nace de un acuerdo
Ecntr’e BCMA e IPSOS. Y es que, hace

unos meses, la Comision de investiga-
cién y medicién de la BCMA, cuyo objetivo es
trabajar en la estandarizacién de metodologias
de trabajo para profesionalizar la creacion, dis-
tribucién y monitorizacién del Branded Con-
tent, organizé un concurso con el fin de buscar
un socio estratégico para la evaluacién y me-
dicién del Branded Content en Espana. En
dicho concurso, IPSOS fue elegido su partner
oficial de investigacion. %




