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BASES LEGALES CONCURSO

“PREMIO BCMA SPAIN AL MEJOR BRANDED CONTENT DEL ANO”

1.- ORGANIZADOR

La entidad BRANDED CONTENT MARKETING ASSOCIATION ESPANA (en adelante, “BCMA”) con domicilio social en
Paseo de la Castellana 259 C (Torre de Cristal) , 28046 Madrid 24, 28001 y domicilio a efectos de notificaciones en
C/ Torre de Cristal, Paseo de la Castellana, 259C, 28046, Madrid, con nimero CIF G-87347431, organiza este
concurso denominado “PREMIO BCMA SPAIN AL MEJOR BRANDED CONTENT DEL ANO”, que tendra lugar en la
web de BCMA de bcma.es desde el 4 de octubre de 2021 hasta el 25 octubre de 2021, ambos inclusive, de acuerdo
con lo establecido en las siguientes bases legales (en adelante el “CONCURSO”).

2.- ACEPTACION LAS BASES Y OBJETO DE EL CONCURSO

La aceptacion de todos y cada uno de los términos y condiciones contenidas en el presente documento (en
adelante, las “BASES”) es condicidn necesaria a los efectos de la participacion en el CONCURSO. La participaciéon en
el CONCURSO supone la aceptacién incondicional de estas Bases.

3.- FECHAS DE EL CONCURSO

La participacién en el CONCURSO podra realizarse desde el 4 de octubre 2021 a las 11 am, hasta las 23:29 h del
25 de octubre de 2021.

Importante: si se quiere contar con un descuento del 20% en las tasas de inscripcién del Concurso, se podra inscribir
la pieza objeto de presentacion desde el 4 de octubre de 2021 alas 11 am hasta el 15 de octubre de 2021 a las
23:59 h.

En caso de que se quiera retirar una pieza inscrita, se podra hacer con fecha limite de 27 octubre 2021 a las 23:59
h.

BCMA se reserva el derecho a modificar estas bases legales y las fechas de participacién, amplidandolas o
reduciéndolas, con la Unica obligacion de comunicar tal decisién con anterioridad a la fecha 27 de octubre2021
a las 23:59h).

4.- CONDICIONES DE LOS PARTICIPANTES DE EL CONCURSO

Podra participar todo aquel que lo desee (sea o no socio de BCMA Spain): marcas anunciantes, productoras,
agencias de medios, agencias creativas, medios de comunicacion, freelance, start ups, entre otros.

No se admitirdn inscripciones a titulo personal, sino que se debera representar a una entidad o sociedad
legalmente constituida y que realice su actividad en Espafia y, a estos efectos, deberd indicarse un CIF y la relacién
laboral que el solicitante mantiene con esa sociedad.


https://bcma.es/noticias/premios-bcma-2020/
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5.- MECANICA DE PARTICIPACION

e La inscripcidn se realizard a través de la plataforma KoolFest.com accediendo desde la pdgina de
https://bcma.koolfest.com

e Para la participacién en el Concurso serd obligatorio el abono de las siguientes tasas a KOBAL SOLUCIONES
(empresa propietaria de Koolfest) a través de la plataforma, via tarjeta de crédito o transferencia bancaria:

o 200€ (IVAincluido) para NO SOCIOS
o 150 € (IVA incluido) para Socios de BCMA Spain

e Se podrd optar al 20% de descuento para aquellas inscripciones realizadas entre el 4 de octubre a las 11 amy
el 15 octubre a las 23:59 h:

o 160 € (IVAincluido) para NO SOCIOS
o 120€ (IVA incluido) para Socios de BCMA Spain

e Serd IMPRESCINDIBLE rellenar los DATOS DE INSCRIPCION en la plataforma e incluir una DESCRIPCION DEL
TRABAJO, ademds de enviar la PIEZA/ s ORIGINAL/ es a valorar.

e Enelcasodetratarse de formatos que no soporte la aplicacion (p. ej. Formato editorial impreso; libro, cémic...)
se podra contactar con la organizacion, antes la fecha limite de presentacion, para hacer llegar el material y
valorarlo en la direccion: info@bcma.es

e Podra presentarse cualquier pieza que haya sido producida entre el 1 octubre 2020 vy el 4 octubre 2021.

e No hay categorias: 1 solo premio y hasta 5 menciones por parte del jurado, que se corresponden con las
diferentes comisiones de trabajo de la BCMA:

e ESTRATEGIA: en esta categoria se valorard principalmente la identificacion de la oportunidad estratégica
desde la que conectar la marca con sus consumidores, audiencias o usuarios de forma relevante y la
consistencia de la accién en si misma. Se tendrd en cuenta cémo el contenido se utiliza estratégicamente
como activo de comunicacion para aportar relevancia de marca a este publico objetivo y como se ejecuta
a través de los canales y puntos de contacto adecuados para la audiencia de manera consistente y
coherente.

o CREACION E INNOVACION: en esta categorifa se valorard principalmente la originalidad y la innovacién en
la forma o formato ideado para crear y/o distribuir el/los contenidos del proyecto de branded content.
Dicho contenido puede tener forma audiovisual, fisica, virtual, sonora o cualquier otra forma que
provoque una experiencia diferencial en la conexion de las audiencias y su consumo voluntario del
contenido.

e PROPOSITO: en esta categoria se valorard principalmente el uso del branded content para la
comunicacion y/o activacion del propdsito de una marca. El proyecto ha de ser una herramienta para
tangibilizar este propdsito en algunos de los stakeholders de la compaiiia, con un objetivo de impacto
social o medioambiental, con resultados medibles que contribuyan a la mision o al propdsito de la marca.

o TENDENCIAS Y PLATAFORMAS: en esta categoria se valorara principalmente los proyecto de branded
content que demuestren anticipacion y adaptacion a tendencias, territorios y/o plataformas en lo que a
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generacion y/o consumo de contenidos se refiere y que suponen una ventaja competitiva en la estrategia
de comunicacion de la marca

e MEDICION: en esta categoria se valorara principalmente los proyectos cuya propuesta, arquitectura y/o
metodologia de medicién del branded content contribuyan a demostrar de forma clara y contundente los
resultados y eficacia del branded content como herramienta estratégica de comunicacion.

e Se admiten los siguientes ficheros:
o Mp4

Ipg

Pdf

PPT

Mp3

Url

O 0O O O O

e Serecomienda que la duracién de los video cases presentados no excedan los 5 minutos.
e (Cada participante podra presentar el nUmero de piezas que desee.

e Eljurado no podra valorar sus propios trabajos o los presentados por su compafiia. En el caso de que uno de
sus componentes asi lo haga, se entendera nulo dicho voto, y se contaran Unicamente los demads votos emitidos
validamente por el resto de componentes que forman el jurado.

6.- VALORACION Y COMUNICACION DEL GANADOR
El sistema de valoracidn de los casos se divide en dos fases:

- En la primera fase los casos seran considerados aptos o no como Branded Content y valorados por una Comisidn
de Seleccidn, integrada por profesionales de empresas asociadas a la BCMA. Su objetivo es realizar una "short list"
para limitar el niUmero de casos que va a valorar el Jurado y en funcién del volumen de inscripciones y la valoracion
de los casos, esta lista corta puede estar entre 5y 20 casos finalistas. Esta decision serd inapelable.

- En la segunda fase intervendra un Jurado, formado por profesionales del mundo del entretenimiento y de los
contenidos, elegidos por la BCMA segUn su criterio, que pueden estar o no vinculados a la BCMA. Su objetivo sera
determinar cudles de las piezas presentadas merece el premio a Mejor Branded Content del Afio, asi como las
menciones especiales que estimen necesarias. Su decisidn sera inapelable.

7.- VALOR DE LOS PREMIOS Y ENTREGA

El ganador /es se dard/n a conocer en la Gala de Branducers 2021, en un evento que tendra lugar, si las
circunstancias sanitarias lo permiten, el 18 de noviembre de 2021 en el Auditorio de Secuoya Studios, en Avenida
de Espafia 1. 28760, Tres Cantos, Madrid, en jornada de mafiana, y que podra ser seguido en streaming.

El horario definitivo y/o cualquier cambio seran comunicados en la pagina web de la BCMA durante la primera
guincena de noviembre 2021.

El premio consistird en un galardén / trofeo como reconocimiento por parte BCMA Spain (no canjeable).


https://secuoyastudios.com/ficcion/
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Para la valoracién de los casos, tanto la Comisidn de Seleccidon como el Jurado se regiran por los siguientes criterios,
gue se exponen a continuacion:

1. Debe responder a la definicidn oficial de la Asociacién sobre lo que es un Branded Content:
“Branded Content es un activo/ s de comunicacién producido/s o coproducido/s por una marca que,
mediante formatos que cumplan un rol de entretenimiento, informacion y/o utilidad, tiene el fin de

comunicar sus valores y conectar con una audiencia, que al encontrarlo relevante le dedica
voluntariamente su tiempo de atencién.”

2. Paraser apto, debe cumplir los cuatro requisitos que establece la BCMA:

- ser un desarrollo o produccidn original de una marca,
- promover los valores de la marca,
- ser capaz de conquistar una audiencia propia (no debe ser native advertising),

-y responder a una estrategia Pull y no Push, es decir de Atraccion y no de Interrupcion.

3) Para tener una mejor valoracion, se consideraran los siguientes atributos:
- responde a un formato claro de entretenimiento,
- que incluya una distribucion del contenido (es decir, que no sea un plan de medios publicitario),
-y genere interés, relevancia y engagement.

*Ver ejemplos de Branded Content en https://bcma.es/casos-de-estudio/

ElJurado se reserva el derecho de declarar desierto cualquier premio, en el caso que considere que ningun proyecto
reune los requisitos necesarios.

Los fallos del comité de seleccién y del Jurado seran inapelables.

8.- CESION DE DERECHOS DE IMAGEN Y/O PROPIEDAD INTELECTUAL

Mediante la aceptacion de estas Bases, los participantes autorizan a BCMA el uso de los video cases para su
difusion total o parcialmente (incluyendo informacién, textos, extractos, imagenes o materiales sobre los referidos
trabajos), sin limite temporal ni territorial, en cualquier medio de comunicacién con el fin de promover el premio,
asi como para la elaboracién de cualquier pieza informativa relacionada con la BCMA. Dicha cesion no dara lugar
a derecho alguno de compensacién, indemnizacion o reembolso o pago de tarifas u otros derechos econdmicos
de naturaleza alguna a favor de los participantes.

Los participantes declaran que las marcas, creaciones intelectuales e imagenes que formen parte de las piezas
presentadas no infringen derechos de terceros y que han obtenido las preceptivas autorizaciones para permitir
esta difusién. En ningun caso, BCMA respondera de los costes y gastos que pudieran derivarse de reclamaciones
contra el contenido de las piezas presentadas por los participantes, siendo estos responsables del cumplimiento
de la legislacion aplicable.


https://bcma.es/casos-de-estudio/
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9.- PROTECCION DE DATOS

BCMA en calidad de Responsable del Tratamiento de los datos personales proporcionados, informa que los mismos
seran tratados de conformidad con lo dispuesto en la normativa legal vigente en proteccion de datos personales,
el Reglamento (UE) 2016/679 de 27 de abril de 2016 (GDPR) relativo a la proteccién de las personas fisicas en lo
gue respecta al tratamiento de datos personales y a la libre circulacién de estos datos, por lo que se le facilita la
siguiente informacién:

Responsable Del Tratamiento

Razén Social: BRANDED CONTENT MARKETING ASSOCIATION ESPANA

Direccién a estos efectos: Torre de Cristal, Paseo de la Castellana, 259C, 28046 , Madrid
Correo electrénico: info@bcma.es

La finalidad del tratamiento de datos: Gestionar la participacion en el presente CONCURSO.

Las categorias de datos utilizadas en el marco de este tratamiento de datos son: nombre y apellidos de las personas
de contacto. Este procedimiento se basa sobre el libre consentimiento de los participantes en el citado Concurso.

Los datos de caracter personal proporcionados se conservaran mientras exista un interés mutuo para mantener
el fin del tratamiento y cuando ya no sea necesario para tal fin, se suprimirdn con medidas de seguridad adecuadas
para garantizar la seudonimizacién de los datos o la destruccién total de los mismos. No se comunicaran los datos
a terceros, salvo obligacion legal.

Medidas De Seguridad

De conformidad con lo dispuesto en las normativas vigentes en proteccion de datos personales, BCMA esta
cumpliendo con todas las disposiciones del GDPR para el tratamiento de los datos personales de su
responsabilidad, y con los principios descritos en el articulo 5 del GDPR, por los cuales son tratados de manera
licita, leal y transparente en relacidon con el interesado y adecuados, pertinentes y limitados en relacién con los
fines para los que son tratados.

BCMA garantiza que ha implementado politicas técnicas y organizativas apropiadas para aplicar las medidas de
seguridad que establece el GDPR con el fin de proteger los derechos vy libertades de los interesados y les ha
comunicado la informacién adecuada para que puedan ejercerlos.

Derechos De Las Personas Interesadas

Asimismo, le informamos que podra ejercer sus derechos de acceso, rectificacion y supresion (Derecho al olvido),
limitacion de los datos, portabilidad de los datos y oposicion, enviando un escrito a BCMA, o correo
electrénico info@bcma.es

La persona interesada puede presentar una reclamacion ante la autoridad de control, la Agencia Espafiola de
Proteccidn de Datos (AEPD), a través de su sede electrénica: www.sedeagpd.gob.es/sede-electronica-web/
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10.- FUNCIONAMIENTO, COMUNICACIONES E IDENTIFICACION

Ademas de las causas expresamente indicadas en estas Bases, BCMA no se hace responsable del mal
funcionamiento y errores que pudieran surgir en la plataforma (KoolFest.com) a la hora de participar en el
CONCURSQ, interrupciones, borrado o no grabacién de las participaciones.

BCMA no se hace responsable de las consecuencias que se deriven durante el disfrute del premio.

11.—-RESPONSABILIDADES Y DESCALIFICACION

BCMA se reserva, ante cualquier duda, indicio, o evidencia, el derecho de descalificar a cualquier participante que
actue de forma abusiva y fraudulenta, y a cualquier participante que engafase, ocultase o falsease los datos de
participacién, o que participe con diferentes a sus datos personales o incumpliese alguna de las condiciones de
estas bases.

BCMA también se reserva el derecho de verificar la identidad, asi como pedir informacion adicional, para
comprobar que no son datos ficticios o creados especificamente para participar en el CONCURSO y/o para realizar
multiples participaciones en promociones, pudiendo, libremente y ante cualquier sospecha o indicio, descalificar
a los participantes que lleven a cabo estas practicas.

Ante cualquier hecho o sospecha por parte de BCMA o empresas colaboradoras en la realizacion del CONCURSO
de que algln participante, o terceras personas, estan alterando cualquier participacién mediante cualquier
procedimiento serd descalificado, aln en el caso de que consiga participar o haya obtenido premio, sin estar
obligado BCMA a notificar dicha descalificacion.

12.-GENERALES

La resolucidn de todas las cuestiones que puedan surgir o plantearse sobre la interpretacion de las Bases, sera de
exclusiva competencia de BCMA.

BCMA se reserva el derecho de modificar el contenido de las presentes Bases, asi como el premio del mismo, con
el fin de facilitar el mayor éxito del certamen y de contribuir a la difusién del espiritu del concurso. Las Bases y sus
posibles modificaciones serdn publicadas en forma permanente en bcma.es y en la plataforma Koolfest.com.
Asimismo la participacion en un concurso de esta naturaleza supone la aceptacién de las normas de la plataforma
donde se desarrolla el mismo.

Para cualquier cuestion o consulta sobre el CONCURSO los participantes y ganadores se pueden poner en contacto
con BCMA mediante la direccion de correo electrénico info@bcma.es.

13.- LEGISLACION Y JURISDICCION

Estas bases del CONCURSO se rigen por la Ley Espafiola. Los participantes aceptan que cualquier controversia que
pudiera surgir por la interpretacion o ejecucion de las bases se sometera expresamente a la jurisdiccion de los
Juzgados y/o Tribunales de Madrid, con renuncia a su propio fuero si lo hubiera.
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